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Пояснювальна записка 

1.1. Мета та завдання навчальної дисципліни  

Мета дисципліни «Рекламна діяльність» –  показ місця та ролі реклами в 

системі маркетингу, виховання ставлення до організації реклами як до серйозного 

складного мистецтва, а також наукового обґрунтування проведення рекламних 

кампаній і підвищення їхньої ефективності. 

Основним завданням вивчення дисципліни «Рекламна діяльність» є 

навчання студентів відповідним засобам і навичкам рекламного бізнесу за такими 

напрямами: розробка плану та бюджету рекламної кампанії, знання 

психологічних основ поведінки споживачів, використання у рекламному бізнесі 

сучасних засобів обчислювальної техніки та економіко-математичних методів. 

Згідно з вимогами освітньої програми в результаті вивчення дисципліни 

«Рекламна діяльність» студент повинен: 

Знати: 

– етапи рекламної діяльності,  

– методи планування рекламної кампанії,  

– методи формування бюджету,  

– психологічні мотиви впливу реклами,  

– методи оцінки ефективності реклами. 

Вміти: 

– розробляти план рекламної кампанії,  

– обирати доцільний носій реклами,  

– створювати рекламне звернення,  

– досліджувати рекламний ринок,  

– оцінювати ефективність реклами.  

 

1.2. Компетентності, які може отримати здобувач вищої освіти 

У результаті вивчення навчальної дисципліни «Рекламна діяльність» здобувач 

вищої освіти отримує наступні програмні компетентності та програмні результати 

навчання, які  визначені в стандарті спеціальності 076 Підприємництво, торгівля 

та біржова діяльність  та освітньо-професійних програмах Підприємництво у сфері 

виробництва, торгівлі та послуг підготовки бакалаврів. 

Загальні компетентності: 

ЗК 2. Здатність застосовувати отримані знання в практичних ситуаціях. 

ЗК 8. Здатність виявляти ініціативу та підприємливість 

 

ЗК 11. Здатність реалізувати свої права і обов’язки як члена суспільства,  

усвідомлювати  цінності громадянського (вільного демократичного) 

суспільства та необхідність його сталого розвитку, верховенства права, прав і 

свобод людини і громадянина в Україні. 

Спеціальні (фахові, предметні) компетентності: 

СК2. Здатність обирати та використовувати відповідні методи, інструментарій 

для обґрунтування рішень щодо створення, функціонування підприємницьких, 

торговельних і біржових структур. 

СК 6. Знання і розуміння нормативно-правового регулювання у сфері 

https://mon.gov.ua/storage/app/media/vishcha-osvita/zatverdzeni%20standarty/12/21/076-pidpriemn-torg.birzh-diyaln-bakalavr-1.pd
https://mon.gov.ua/storage/app/media/vishcha-osvita/zatverdzeni%20standarty/12/21/076-pidpriemn-torg.birzh-diyaln-bakalavr-1.pd
http://nmv.onaft.edu.ua/opp/076b-psvtp2021.pdf
http://nmv.onaft.edu.ua/opp/076b-psvtp2021.pdf
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підприємницької, торговельної та біржової діяльності. 

СК 7. Здатність визначати і виконувати професійні завдання з організації 

діяльності підприємницьких, торговельних та біржових структур. 

 

Програмні результати навчання: 

ПРН 2. Застосовувати набуті знання для виявлення, постановки та вирішення 

завдань за різних практичних ситуацій в підприємницькій, торговельній та 

біржовій діяльності. 

ПРН 7. Демонструвати підприємливість в різних напрямах професійної 

діяльності та брати відповідальність за результати 

ПРН 16. Знати нормативно-правове забезпечення діяльності підприємницьких, 

торговельних та біржових структур і застосовувати його на практиці. 

 

 

1.3. Міждисциплінарні зв’язки 

Вивчається після дисциплін – Основи підприємництва, Маркетинг, Організація 

торгівлі, Інфраструктура ринку; передує вивченню дисциплін – Бізнес-планування, 

Кон’юнктура ринку, Малий та середній бізнес, Мерчандайзинг.  

 

1.4. Обсяг навчальної дисципліни в кредитах ЄКТС 
Кількість кредитів ECTS- 4, годин - 120 

Аудиторні заняття, годин: всього лекції практичні 

денна 40 20 20 

заочна 16 8 8 

Самостійна робота, годин Денна -80 Заочна - 104 

 

Форма підсумкового контролю - диференційований залік. 
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2. Зміст дисципліни 

2.1 Програма змістовних модулів 
Змістовний модуль 1: Рекламна в комплексі маркетингу. 

№ 

теми 
Зміст теми Денна 

Заочна 

1.  Реклама як складова комунікаційної політики. Сутність, 

цілі, завдання. Класифікація реклами. Роль реклами в 

стратегії маркетингу.  

2 

1 

2.  Історія виникнення і розвитку реклами. Стародавні часи. 

Західна Європа та США, Японія. Розвиток рекламної справи 

в Україні 

2 

1 

3.  Психологічні основи реклами. Реклама як метод впливу на 

поведінку споживачів. Мотивація поведінки споживача. 

Процес сприйняття реклами. 

4 

1 

4.  Рекламне звернення. Основи розробки та створення 

рекламних звернень. Стиль та дизайн реклами. 
4 

1 

 Разом 12 4 

 

Змістовний модуль 2: Рекламна діяльність. 

№ 

теми 
Зміст теми Денна 

Заочна 

5.  Рекламна діяльність на підприємстві. Суб’єкти рекламної 

діяльності: рекламні агенції, рекламодавці. Дослідження 

ринку реклами. Планування рекламної діяльності. Оцінка 

ефективності реклами. 

4 

2 

6.  Реклама в зовнішньоекономічної діяльності. Особливості 

міжнародного ринку реклами. Норми, закони та правила 

рекламної діяльності в інших країнах. 

2 

1 

7.  Рекламне законодавство України. Закони, що регулюють 

рекламну діяльність. Закони, що опосередковано впливають 

на рекламну діяльність. 

2 

1 

 Разом 8 4 

 

 

2.2 Теми практичних занять 

№ з/п Назва теми Денна Заочна 

1 Реклама як складова комунікаційної політики 2 1 

2 Історія виникнення і розвитку реклами 2 1 

3  Психологічні основи реклами 2 1 

4 Рекламне звернення 4 1 

5 Рекламна діяльність в підприємництві 4 2 

6 Реклама в зовнішньоекономічної діяльності 2 1 

7 Рекламне законодавство України 4 1 

 Разом 20 8 
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2.3 Перелік завдань до самостійної роботи 

№ 

п/п 
Назва теми 

Кількість годин 

денна заочна 

1.  Реклама торговельної марки 10 14 

2.  Історична ретроспектива розвитку 

реклами  
10 16 

3.  Вимірювання реакції споживачів на 

рекламу 
12 14 

4.  Конкретизація рекламної аудиторії 12 16 

5.  Особливості сприйняття кольору в 

рекламі 
12 14 

6.  Медіа стратегія: схеми охоплення ринку 12 16 

7.  Організаційні структури підприємств-

рекламодавців 
12 14 

 Всього  80 104 

 

 

3 Критерії оцінювання результатів навчання 

Нарахування балів за виконання змістових модулів 

Вид роботи, що підлягає 

контролю 

Оцінні 

бали 

Форма навчання 

денна заочна 

min 

д/з 

max 

д/з 

Кільк. 

робіт, 

одиниць 

Сумарні 

бали 
Кільк. 

робіт, 

одиниць  

Сумарні 

бали 

min max min max 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

Змістовий модуль 1. : Рекламна в комплексі маркетингу 

Робота на лекціях 2 3 4 8 12 2 4 6 

Робота на практичних 

заняттях 
2 3 4 8 12 2 2 6 

Самостійна робота    14 26  24 38 

Проміжна сума    30 50  30 50 

Модульний контроль у 

поточному семестрі 
  1 30 50 1 30 50 

Оцінка за змістовий 

модуль 1 
   60 100  60 100 

Змістовий модуль 2. Рекламна діяльність 

Робота на лекціях 2 3 4 8 12 2 4 6 

Робота на практичних 

заняттях 
2 3 4 8 12 2 2 6 

Самостійна робота     14 26 2 24 38 

Проміжна сума    30 50  30 50 

Модульний контроль у 

поточному семестрі 
  – 30 50  30 50 

Оцінка за змістовий 

модуль 2 
   60 100  60 100 

Можливість отримання додаткових балів 

Рейтинг за творчі 

здобутки  

студентів (у тому числі 

результатів неформальної 

освіти) 

0  10 –  0  10 –  0  10 
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