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1. Пояснювальна записка 

1.1. Мета та завдання навчальної дисципліни  

Метою викладання дисципліни Маркетинг є формування знань щодо базових 

категорій маркетингу, методологічних аспектів організації маркетингової діяльності 

та її пріоритетів у сучасних умовах. Методологічною основою дисципліни є загально-

філософські та загальнонаукові принципи: діалектична логіка, порівняння, аналіз, 

синтез. 

В результаті вивчення курсу «Маркетинг» здобувачі повинні 

знати: сутність та значення теорії маркетингу, основні концепції та категорії 

маркетингу, елементи комплексу маркетингу, види маркетингових заходів, сучасні 

проблеми застосування маркетингової діяльності, перспективні різновиди 

маркетингу, причини виникнення та попередження ризиків в маркетингу. 

вміти: проводити маркетингові дослідження ринків, здійснювати аналіз 

ринкових можливостей підприємств різних галузей промисловості; розробляти 

ефективні маркетингові товарну, цінову, збутову й комунікативну політики 

підприємств; здійснювати контроль ефективності маркетингових заходів. 

 

 

1.2. Компетентності, які може отримати здобувач вищої освіти 

У результаті вивчення навчальної дисципліни «Маркетинг» здобувач вищої 

освіти отримує наступні програмні компетентності та програмні результати навчання, 

які  визначені в Стандарті вищої освіти зі спеціальності 075 Маркетинг та освітньо-

професійній програмі «Маркетинг», освітньо-професійній програмі “Digital-маркетинг» 

підготовки бакалаврів. 
Загальні компетентності: 

ЗК3. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу. 

ЗК4. Здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями. 

ЗК6. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності. 

ЗК7. Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях. 

ЗК8. Здатність проведення досліджень на відповідному рівні. 

 

Спеціальні (фахові, предметні) компетентності: 

СК1. Здатність логічно і послідовно відтворювати отримані знання предметної 

області маркетингу. 

СК2. Здатність критично аналізувати й узагальнювати положення предметної області 

сучасного маркетингу 

СК3. Здатність використовувати теоретичні положення маркетингу для інтерпретації 

та прогнозування явищ і процесів у маркетинговому середовищі. 

СК4. Здатність проваджувати маркетингову діяльність на основі розуміння сутності 

та змісту теорії маркетингу і функціональних зв'язків між її складовими. 

СК5. Здатність коректно застосовувати методи, прийоми та інструменти маркетингу. 

СК6. Здатність проводити маркетингові дослідження у різних сферах маркетингової 

діяльності. 

СК7. Здатність визначати вплив функціональних областей маркетингу на результати 

господарської діяльності ринкових суб’єктів. 

https://mon.gov.ua/storage/app/media/vishcha-osvita/zatverdzeni%20standarty/12/21/075-marketing-bakalavr-1.pdf
http://marketing.ontu.edu.ua/wp-content/uploads/sites/29/2021/04/OP-075bakalavr-2021-Marketing_PRN-PROEKT.pdf
http://marketing.ontu.edu.ua/wp-content/uploads/sites/29/2021/04/OP-075bakalavr-2021-Marketing_PRN-PROEKT.pdf
http://marketing.ontu.edu.ua/wp-content/uploads/sites/29/2021/04/OP-075bakalavr-2021-Didzhital-PRN-PROEKT.pdf
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СК9. Здатність використовувати інструментарій маркетингу в інноваційної 

діяльності. 

СК10. Здатність використовувати маркетингові інформаційні системи в ухваленні 

маркетингових рішень і розробляти рекомендації щодо підвищення їх ефективності. 

СК12. Здатність обґрунтовувати, презентувати і впроваджувати результати 

досліджень у сфері маркетингу. 

СК13. Здатність планування і провадження ефективної маркетингової діяльності 

ринкового суб’єкта в крос- функціональному розрізі. 

СК14. Здатність пропонувати вдосконалення щодо функцій маркетингової діяльності 

 

Програмні результати навчання: 

Р1. Демонструвати знання і розуміння теоретичних основ та принципів провадження 

маркетингової діяльності. 

Р6. Визначати функціональні області маркетингової діяльності ринкового суб’єкта та 

їх взаємозв’язки в системі управління, розраховувати відповідні показники, які 

характеризують результативність такої діяльності. 

Р8. Застосовувати інноваційні підходи щодо провадження маркетингової діяльності 

ринкового суб’єкта, гнучко адаптуватися до змін маркетингового середовища. 

Р17. Демонструвати навички письмової та усної професійної комунікації державною 

й іноземною мовами, а також належного використання професійної термінології 

 

1.3. Міждисциплінарні зв’язки 

Попередні –Університетська освіта та вступ до фаху, Історія маркетингу та реклами, 

послідовні – Маркетингові дослідження, Маркетингова товарна політика, 

Маркетингове ціноутворення, Управління проєктами та ризиками в маркетингу 

 

1.4. Обсяг навчальної дисципліни в кредитах ЄКТС 
Навчальна дисципліна викладається на 1 та 2 курсі у 2 та 3 семестрі для денної та 

заочної форм навчання  

Кількість кредитів ECTS - 10, годин - 300 

Аудиторні заняття, годин: всього лекції лабораторні практичні 

денна 100 50 - 50 

заочна 40 20 - 20 

Самостійна робота, годин Денна - 200 Заочна - 160 

 

2. Зміст навчальної дисципліни 

2.1. Програма змістовних модулів 
Змістовий модуль 1: Теоретичні засади маркетингу 

№ 

теми 
Зміст теми 

Кількість годин 

денна заочна 

1.  Формування теорії маркетингу. Взаємозв’язок маркетингу із 

суміжними дисциплінами  
2 1 

2.  Концепції маркетингу 4 1,5 

3. Основні категорії маркетингу 2 1 

4. Комплекс маркетингу 4 1,5 

5. Види маркетингу та їх характеристики 2 1 

6. Сучасні проблеми маркетингу 4 1,5 

7. Глобальний маркетинг 2 1 
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8. Інтерактивний маркетинг 4 1 

9. Екологічний маркетинг 2 1 

10. Ризики в маркетингу 4 1,5 

Разом за змістовим модулем 30 12 

Змістовий модуль 2: Складові комплексу маркетингу 

№ 

теми 
Зміст теми 

Кількість годин 

денна заочна 

1. Маркетингові дослідження як основа прийняття управлінських 

рішень 
4 1,5 

2. Теоретичні аспекти маркетингової товарної політики 4 1,5 

3. Засади маркетингового ціноутворення 2 1 

4. Теорія маркетингової політики розподілу 4 1 

5. Теорія маркетингових комунікацій 2 1 

6. Організація маркетингової діяльності на підприємстві 2 1 

7. Маркетинговий контроль та аудит 2 1 

Разом за змістовим модулем 20 8 

 Разом з дисципліни 50 20 

 

2.2. Перелік практичних робіт 

№ 

з/п 
Назва практичної роботи 

Кількість годин 

денна заочна 

Змістовий модуль 1 Теоретичні засади маркетингу 

3.  Формування теорії маркетингу. Взаємозв’язок маркетингу із 

суміжними дисциплінами  
2 1 

4.  Концепції маркетингу 4 1,5 

3. Основні категорії маркетингу 2 1 

4. Комплекс маркетингу 4 1,5 

5. Види маркетингу та їх характеристики 2 1 

6. Сучасні проблеми маркетингу 4 1,5 

7. Глобальний маркетинг 2 1 

8. Інтерактивний маркетинг 4 1 

9. Екологічний маркетинг 2 1 

10. Ризики в маркетингу 4 1,5 

Разом за змістовим модулем 30 12 

Змістовий модуль 2: Складові комплексу маркетингу 

1. Маркетингові дослідження як основа прийняття управлінських 

рішень 
4 1,5 

2. Теоретичні аспекти маркетингової товарної політики 4 1,5 

3. Засади маркетингового ціноутворення 2 1 

4. Теорія маркетингової політики розподілу 4 1 

5. Теорія маркетингових комунікацій 2 1 

6. Організація маркетингової діяльності на підприємстві 2 1 

7. Маркетинговий контроль та аудит 2 1 

Разом за змістовим модулем 20 8 

 Разом з дисципліни 50 20 
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2.3. Перелік завдань до самостійної роботи 

№ 

п/п 
Назва теми 

Кількість годин 

денна заочна 

1. Підготовка доповіді та презентація за вибором тем: 
         «Теорія маркетингу за Ф. Котлером» 

         «Теорія маркетингу за Ж.-Ж. Ламбеном»  

         «Теорія маркетингу за Є. Роматом»  

         «Теорія маркетингу за С. Гаркавенко»  

         «Теорія маркетингу за Д. Траутом» 

         «Теорія маркетингу за І. Герчікової» 

         «Теорія маркетингу за В. Хруцьким» 

20 10 

2. Провести аналіз ринкових можливостей та надати 

рекомендації щодо розробки комплексу маркетингу 

наступних підприємств на вибір: 
 хлібопекарське підприємство; 

 виробник кондитерських виробів; 
 лікеро-горілчане підприємство; 

 соковий комбінат; 

 цукровий завод; 
 консервний завод; 

 молочний комбінат; 

 ковбасна фабрика; 
 комбінат хлібопродуктів; 

 супермаркет. 

Додаткові умови: географічний ринок – Україна, період – 

поточний рік з аналізом динаміки за 2-3 роки та прогнозу на 1 

рік. 

100 90 

3. Підготовка доповіді та презентація за темою «Новітні 

різновиди маркетингової діяльності в світі та Україні» 
40 30 

4. Підготовка доповіді та презентація за темою: 

«Приклад розробки маркетингової товарної політики» 

«Приклад розробки маркетингової цінової політики» 

«Приклад розробки маркетингової збутової політики» 

«Приклад розробки маркетингової комунікативної політики» 

40 30 

 Всього  200 160 
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3. Критерії оцінювання результатів навчання 

  

Види контролю: поточний, підсумковий – _диф. залік, екзамен___ 
            диф. залік/екзамен 

 

Нарахування балів за виконання змістового модуля  

Вид роботи, що підлягає 

контролю 

Оцінні бали 
Форма навчання 

денна заочна 

min max 
К-ть 

робіт 

Сумарні 

бали К-ть робіт 

Сумарні 

бали 

min mах min mах 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

Змістовий модуль 1. Теоретичні засади маркетингу 

Робота на лекціях 1 2 15 15 30 5 5 10 

Виконання практичних 
робіт 

1 2 15 15 30 5 5 10 

Виконання індивідуальних 
завдань 

2,5 5 2 5 10 2 5 10 

Проміжна сума  - - - 35 70 - 15 30 

Поточний контроль 

(тестовий) 
- - 1 25 30 1 45 70 

Оцінка за змістовий 

модуль 1 
- - - 60 100 - 60 100 

Змістовий модуль 2. Складові комплексу маркетингу 

Робота на лекціях 1 2 10 10 20 4 4 8 

Виконання практичних 
робіт 

1 2 10 10 20 4 4 8 

Виконання індивідуальних 
завдань 

2,5 5 4 10 20 2 5 10 

Проміжна сума  - - - 30 60 - 13 26 

Поточний контроль 

(тестовий) 
- - 1 30 40 1 47 74 

Оцінка за змістовий 

модуль 2 
- - - 60 100 - 60 100 
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4. Інформаційні ресурси 
 Базові (основні): 

1. Маркетинг, підприємництво і торгівля: сучасний стан, напрямки розвитку 

[Текст] : кол. монографія / відп. ред. М. Р. Мардар; відп. секретар О. В. Євтушок ; 

Одес. нац. акад. харч. технологій, Каф. маркетингу, підприємництва і торгівлі. — 

Одеса : Лерадрук, 2020. — 757 с. 

2. Экономика, организация, основы маркетинга в перерабатывающей 

промышленности [Текст] : учеб. пособие / Е. В. Савватеев, В. В. Рокотянская, О. В. 

Мощенко, Т. А. Власенкова ; под общ. ред. Е. В. Савватеева. — Киев : Сварог, 2016. 

— 317 с. 
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